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Kurzcharakteristik/Zielgruppe

1	 Kurzcharakteristik:	� Gehirn&Geist ist das Psychologie-Magazin aus 
dem Verlag Spektrum der Wissenschaft. Namhafte 
Forscher und Journalisten berichten von den span-
nenden Expeditionen in die Welt im Kopf – fundiert 
und allgemein verständlich. Gehirn&Geist bedient 
alle Themen rund um Psyche und Verhalten, Wahr-
nehmung und Bewusstsein, Intelligenz, Kreativität, 
Gefühle und Gedächtnis. Neue Trends in der Psycho-
therapie und Medizin (z. B. Alzheimer, Depression, 
ADHS) gehören ebenso dazu wie gehirngerechtes 
Lernen, Kindererziehung und gesellschaftliche 
Debatten, etwa um die Willensfreiheit. Mehrere 
Seiten im Heft zu aktuellen Buch- und Produktneuer-
scheinungen runden das redaktionelle Angebot ab.

2	 Zielgruppe:	� Gehirn&Geist bietet allen Interessierten, vor allem 
aber Medizinern, Therapeuten, Managern, Lehrern, 
Eltern und Studenten umfassende und kompetente 
Information aus erster Hand. Schwerpunkte bilden 
dabei

		  › Psychologie und Medizin

		  › Psychotherapie und Lebenshilfe

		  › Philosophie, Religion, Gesellschaft

		  › Hirnforschung

		  › KI-Forschung und Robotik

3	 Zielgruppenstärke:	 �Von den 1,72 Mio. Ratgebern und Experten im 
Bereich Wissenschaft mit Abitur oder Studienab-
schluss interessieren sich 58 % ganz besonders für 
Psychologie, den Umgang mit Menschen und für 
Menschenkenntnis.� Quelle: AWA 2009
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Sponsoring Brainlogs	� Als Sponsor der Brainlogs wird auf allen Seiten 
der Brainlogs mit dem Vermerk »powered by + 
Logo« auf Sie als Sponsor hingewiesen. Preis und 
Verfügbarkeit auf Anfrage.

Online

Belegen Sie das ganze 
Spektrum der Psychologie 
– online!

Die Seite www.gehirn-und-geist.de  
bietet Wissenswertes rund um Psychologie 
und Hirnforschung. Hier finden Sie Nachrichten, 
Podcasts, Blogs, Rezensionen, Webtipps  
und natürlich Informationen rund um das Heft.

Das Blogportal zu psychologischen und neurowis-
senschaftlichen Themen: Im Oktober 2007 startete 
Gehirn&Geist mit den Brainlogs dieses bis dato 
einzigartige Projekt im deutschsprachigen Internet. 
Ein Blogportal zu psychologischen und neurowis-
senschaftlichen Themen. Was immer Psyche und 
Gehirn betrifft – die Brainlogs-Blogger spießen es 
auf. Mal ernsthaft und tiefgründig, mal humorvoll 
mit einem zwinkernden Auge. Und jeder ist eingela-
den, auf hohem Niveau mitzudiskutieren!

Brainlogs



Anzeigenformate Online
Anzeigen-Preisliste Online *

Die Seiten bieten Ihnen eine Vielfalt an klassischen Werbeformen. Sie wollen  
permanent bei uns vertreten sein? Dann wählen Sie das Superbanner oder den Sky-
scraper. Sie planen eine Aktion, die punktuell besondere Aufmerksamkeit erzielen  
soll? Dann entscheiden Sie sich für die aufmerksamkeitsstarken Werbeformen Medium 
Rectangle oder Wallpaper.

* ��Die genannten Preise sind Tausend-Kontakt-Preise zzgl. MwSt.
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	728 px ×	 90 px

Skyscraper (B × H) 
	160 px ×	600 px

Medium Rectangle (B × H) 
	300 px × 250 px

Wallpaper (B × H)
Teil 1	 800 px ×	 90 px
Teil 2	 200 px ×	600 px

Wallpaper Teil 1  800 px × 90 px Superbanner  728 px × 90 px

Medium 
Rectangle   
300 px × 250 
px

Wall- 
paper 
Teil 2 
200 px × 
600 px

Belegeinheit/Format 	 Wallpaper	 Superbanner 	 Skyscraper	 Medium Rectangle

	 Teil 1: 800 × 90 px	 728 × 90 px	 160 × 600 px	 300 × 250 px 
	 Teil 2: 200 × 600 px

Gehirn & Geist	 70,– €	 45,– €	 55,– €	 70,– €

Sky- 
scraper  
160 px × 
600 px
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Serie Kindesentwicklung 
(1-mal jährlich)

Im Jahreshythmus behandeln 
die Sonderhefte dieser Reihe 
Themen der kognitiven und 
emotionalen Entwicklung von 
Kindern sowie Erziehungs-
fragen. 2010 steht das Thema 
»Familie« im Zentrum der 
Berichterstattung.

Dossier 
(3-mal jährlich)

Die Dossiers präsentieren 
als monothematische 
Sonderhefte ausgewählte 
Artikel aus Gehirn&Geist. 
Jedes Dossier behandelt ein 
spezielles Themengebiet 
aus verschiedenen Blick-
winkeln.

Serie Basiswissen 
(2-mal jährlich)

Die neue, auf 5 Teile ange-
legte Heftserie Basiswissen 
vereint einführende Artikel 
zu ganz grundlegenden 
Themen. 2010 erscheinen 
Teil 1: »Denken, Fühlen, 
Handeln – Grundlagen der 
Psychologie« sowie Teil 2 
»Das Gehirn – Aufbau und 
Funktionen«.
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bei nicht offensichtlichen Mängeln – innerhalb von vier Wochen nach Eingang von Rech-
nung und Beleg geltend gemacht werden.

11	� Probeabzüge werden nur auf ausdrücklichen Wunsch geliefert. Der Auftraggeber trägt 
die Verantwortung für die Richtigkeit der zurückgesandten Probeabzüge. Der Verlag 
berücksichtigt alle Fehlerkorrekturen, die ihm innerhalb der bei der Übersendung des 
Probeabzuges gesetzten Frist mitgeteilt werden.

12	� Betrifft Textteilanzeigen. Für Zeitschriften nicht zutreffend.
13	� 1. Absatz betr. Rechnungsregelung bei Zeitungen. Für Zeitschriften nicht zutreffend. Die 

Rechnung ist innerhalb der aus der Preisliste ersichtlichen, vom Empfang der Rechnung 
an laufenden Frist zu bezahlen, sofern nicht im einzelnen Fall eine andere Zahlungsfrist 
oder Vorauszahlung vereinbart ist. Etwaige Nachlässe für vorzeitige Zahlung werden nach 
der Preisliste gewährt.

14	� Bei Zahlungsverzug oder Stundung werden Zinsen lt. Preisliste sowie die Einziehungs-
kosten berechnet. Der Verlag kann bei Zahlungsverzug die weitere Ausführung des 
laufenden Auftrages bis zur Bezahlung zurückstellen und für die restlichen Anzeigen 
Vorauszahlung verlangen. Bei Vorliegen begründeter Zweifel an der Zahlungsfähigkeit 
des Auftraggebers ist der Verlag berechtigt, auch während der Laufzeit eines Anzeigen-
abschlusses, das Erscheinen weiterer Anzeigen ohne Rücksicht auf ein ursprünglich 
vereinbartes Zahlungsziel von der Vorauszahlung des Betrages und von dem Ausgleich 
offenstehender Rechnungsbeträge abhängig zu machen.

15	� Der Verlag liefert mit der Rechnung auf Wunsch einen Anzeigenbeleg. Je nach Art und 
Umfang des Anzeigenauftrages werden Anzeigenausschnitte, Belegseiten oder vollstän-
dige Belegnummern geliefert. Kann ein Beleg nicht mehr beschafft werden, so tritt an sei-
ne Stelle eine rechtsverbindliche Bescheinigung des Verlages über die Veröffentlichung 
und Verbreitung der Anzeige.



Wissenschaft aus erster Hand

Anzeigenkoordination:
Karin Schmidt 
schmidt@spektrum.com 
Tel.: 06826 5240-315 
Fax: 06826 5240-314

Marktplatz-Anzeigen:
Vera Schäfer 
schaefer@medienpunktonline.de 
Tel.: 08251 8880-852 
Fax: 08251 8880-853 
medienpunkt.e.K. 
Raimund T. Arntzen

Anzeigen online:
Michaela Pyrlik 
pyrlik@spektrum.com 
Tel.: 06221 9126-851 
Fax: 06221 9126-869


